


١



٢



الفهرس

٣



٤



٥



٦



٧



٨



٩



١٠



١١



١٢



١٣

٦.٤. وسائل الإعلام المرئية والإلكترونية والمطبوعة أو وكالات 
الأنباء، الخاصة أو الحكومية. 

٧. نتائج الانتخابات الرسمية 



١٤



١٥

٨. وسائل الدعــاية الانتخــابية التي تـم رصــدها ومنهجية الرصد
        المستخدمة 

٩. الحدود المكانية للتقرير 

١٠. الحدود الزمنية للتقرير

تمثلت الحدود الزمنية للتقرير في الفترة من يوم بدء الحملة الانتخابية 

في ٢٦ ديسمبر ٢٠٢٢ إلى يوم الاقتراع وهو يوم ٧ يناير ٢٠٢٣. 



١٦

١١.رصد الدعاية الانتخابية في الإذاعات المسموعة

١٢.منهجية رصد التعددية السياسية في الإذاعات



١٧

١٣. عينة الرصد



١٨

١٤. أدوات جمع البيانات

١٥. القوائم المرصودة



١٦. عرض البيانات وتحليلها

١٦.١. برنامج صباح البشرى

١٩



٢٠



٢١



٢٢

قائمة الميزان

٢٥.٤٤١٦٩٦١١

قائمة المنارة

20.14134276

قائمة الأمل 

16.96113074

قائمة المستقبل

14.13427562

قائمة الإعمار

8.127208481

قائمة النخلة

8.833922261

قائمة الهلال

6.360424028

قائمة السلام

قائمة غصن الزيتون

قائمة القلم

قائمة الميزان

قائمة النمو

قائمة الأمل

قائمة المستقبل

قائمة المنارة

قائمة الهلال

قائمة الإعمار

قائمة النخلة

قائمة التاج

قائمة السفينة

قائمة مرفأ الأمان



٢٣

١٦.٢. برنامج الخمس تنتخب



٢٤



٢٥



٢٦

قائمة السلام قائمة الميزان

قائمة النمو

قائمة القلم

قائمة المنارة 

قائمة الأمل

قائمة المستقبل

قائمة غصن الزيتونقائمة النخلة 

قائمة السفينة

قائمة مرفأ الأمان

قائمة الهلال قائمة التاج

قائمة الإعمار
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٢٧

١٦.٣. تحليل مجموع بيانات البرنامجين



٢٨

١٧. الظهور الإعلامي لفئة المرأة في القوائم المترشحة



٢٩



١٨. الظهور الإعلامي لأشخاص ذوي الإعاقة في القوائم المترشحة

٣٠



٣١

١٩. الومضات الإعلانية للقوائم



٣٢

٢٠. برامج التوعية الانتخابية في إذاعة البشرى



٢١. رصد وتحليل المحتوى الانتخابي في منشورات التواصل 
الاجتماعي فيس بوك

٣٣



٣٤



٣٥

٢٢. منهجية وعينة الرصد لمواقع التواصل الإجتماعي



٢٣. التعريف بالمصطلحات

٣٦



٣٧



٣٨

٢٤. نتائج رصد المحتوي الانتخابي في صفحات القوائم على
 فيسبوك



٣٩

٢٥. رصد المطبوعات المتعلقة بالحملات الانتخابية للقوائم 



٤٠

٢٦. النتائج



٤١



٤٢



٤٣

٢٧. التوصيات



٤٤



٤٥

٢٨. العاملون في المشروع

١

٢

٣

٤

٥
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